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Der Product Management Cycle
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Das HIPPO (Highest Paid Person's Opinion)

« Argumente ernstnehmen und
abwdgen

Nicht einschuchtern lassen

Gegenargumte sollten Hand
und Full haben

<<
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Das RHINO (Really High-Value New Opportunity)

V Fundierte Planung

« Transparenz

V Offene Kommunikation
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Das ZEBRA (Zero Evidence But Really Arrogant)

« Markt- und Kundenkenntnis

Vorsicht vor dem
Confirmation Bias
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Der WOLF

« Fokus halten

« Strategisch arbeiten

« Proaktiv handeln

© Bernadette von Wittern

(Working On Latest Fire)
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De r S ed g U I I M ana g er (Viel Larw, viel Dreck, viel Chaos)

© Bernadette von Wittern

Transparente Kommunikation

Verstdndnis schaffen

Als Richtungsweisend verstehen,
statt Richtung vorgebend
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Tipp 1:
EMPATHIE
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Tipp 3:
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create products that matter.
make a difference.
together.

www.productlounge.net
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