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Archetypen fur die Positionierung und
im Storytelling nutzen

Positionierung Storytelling

Charakter der Marke lbekannte Figuren
Assoziationen verstandlich

Werte Vertrauen
Identifikation Sympathie
pbleibt in Erinnerung international
O
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Die 12 Archetypen lﬁ,r
reen HEFP

Der Held: stark, mutig, hilfsbereit, kdmpft fur das Gute

Der Liebende: leidenschaftlich, verfUhrerisch, vermittelt Geborgenheit _; Y
Der Unschuldige: spontan, optimistisch, verldsslich, moralisch Q)Alg’(%fsn.sp
ictures

Der Zauberer: visiondr, kreativ, idealistisch, I&sst Tr&dume wahr werden ,
Der Rebell: bricht Regeln, widersetzt sich dem Mainstream, schockiert trU§ frUItS

Der Narr: humorvoll, unterhaltsam, sympathisch

Der Herrscher: dominant, kontrolliert, verantwortungsvoll E
EDEKA | Mercedes-Benz

Der Betreuer: fUrsorglich, selbstlos, hilfsbereit, mitfGhlend
Der Entdecker: abenteuerlustig, unabhdngig, individualistisch Bepanthen
Der Jedermann: bodenstdndig, traditionell, einfach, bescheiden

Der Schopfer: kreativ, erfinderisch, proaktiv, will etwas erschaffen

Der Weise: nachdenklich, analytisch, vertrauenswurdig, intelligent

IKEA

~ Fraunhofer
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create products that matter.
make a difference.
together.

www.productlounge.net
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