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Kommunikator

Präsentator

Moderator
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Produkt-
Idee

Arbeits-
intensität

Zeit
Einführungs-
zeitpunkt

Entwicklungs-
briefing

PM SOLL

PM IST

ENTWICKLUNG

MARKETING GAP*

* Häufig zu beobachtendes Marketingdefizit in technisch orientierten Unternehmen

Marketing-Gap in der Markteinführung
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Einführungs-
Vorbereitung
(Pre-Launch)

Markt-
einführungs-
begleitung
(Post-
Launch)

Business-
Plan

Lasten-/ 
Pflichtenheft

Markt-
Einführungs-

Konzept

Markt-
Einführungs-
Projektplan Monitoring 

und Support 

Gesamte Markteinführungsphase

Interner
Launch

Externer
Launch

Produktentwicklung

Zeit

Phasen des Product Launches
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Ziele des Produktmanagements
für den Product Launch 

Produkt fertig und 
funktioniert

Positionierung, Value 
Proposition, Marketing-

Mix und Plan

Marketing, Vertrieb 
und Service geschult

Kommunikations- und 
Vertriebsmaßnahmen 

starten

Einkaufs-, Produktions-
und Bestellprozesse 

funktionieren

Hohe Aufmerksamkeit 
für den Product

Launch

Hohe Nachfrage und 
Kaufbereitschaft am 

Markt
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So gehst du am besten vor: 

Vorlage anpassen an deine individuellen Gegebenheiten

Die Verantwortlichen ermitteln und eintragen 

Zeitlich von hinten planen, d.h. mit dem Fertigstellungstermin, 
inkl. Puffer

Auf die Reihenfolge der Aufgaben achten

Regelmäßiges Statusupdate

Retrospektive am Ende und Verbesserungen gleich umsetzen
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Checkliste



www.productlounge.net


