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Unser ________________ hilft ________________ , die

________________ wollen, indem _________________

und ________________________________ .

Im Gegensatz zu _____________ bietet ____________

Trainingsprogramm
Product Management UPGREAT

Produkt Kundensegment

zu erfüllende Aufgabe dein eigenes Verb, z.B. verringern, vermeiden

dein eigenes Verb, z.B. erhöhen, ermöglichen

konkurrierendes Produkt

Produktmanager*innen 
technologischer Produkte, 

vorwiegend aus dem B2B Bereich

ihre PM Aufgaben künftig 
besser erfüllen und ihre 

persönlichen Ziele erreichen  
es ein klares Rollenverständnis vermittelt,

das sie aus dem Hamsterrad befreit  

praktikable und anpassbare Tools und Methoden vermittelt, 
die Struktur und systematische Vorgehensweisen ermöglichen

____________________________.

Produkt

Alleinstellungsmerkmal

klassischen Schulungen
und Seminaren

Product Management
UPGREAT

ein berufsbegleitendes Live Online Format, das ganzheitlich 
die persönliche Entwicklung und den Praxistransfer unterstützt.
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For _________________ who ______________________

the _________________ is a _______________________

that ______________________________________ .

Unlike ________________ our ________________

target customer customer need to be solved

product product category

benefits, unique selling points

competitor product

________________________________.

product

main difference

WHY?

WHAT?

HOW?
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